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Jak wypromowac konkurs,
w ktorym gtowng nagroda byto
wystapienie podczas Open’era?
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O KAMPANII

Kampania w ramach pregramu FIRESTONE Headliners
of Tomorrow, wspierajgcego mtodych artystow, promowata
konkurs, w ktorym gtowng nagrodg byto wystapienie
podczas Open’era. Konkurs sktadat sie z dwoch etapow:

Organiczne dotarcie do mfodych artystow
@ | pozyskanie co najmniej 100 zgloszen
~ do wygrania byfa m.in. mozliwos¢

wystapienia na scenie FIRESTONE.

Dotarcie do uiytkownikéw potencjalnie
zainteresowanych Open’er Festivalem oraz
zachecenie ich do wziecia udziatu wkonkursie

~ osoby glosujace na artystow (wybranych
przez jury sposrod zgloszen zgromadzonych
w pierwszym etapie konkursu) mogty wygraé
bilety na festiwal.

Monika Brodka zapraszal

Wez udziat w konkursie
HEADLINERS OF TOMORROW

i zagraj na FIRESTONE STAGE
podczas Open'er Festival

|
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24 000

wejsé na strone docelowg

Ponad

6 000 000

wyéwietleﬁ

100

zgloszeﬁ artystow do konkursu

3000

konwersji w postaci g’rosowania w konkursie
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Dobor odpowiedniego influencera,
@ ktory przekonatby milenialsow, wyczulonych
na kazdy przejaw fatszu, do aktywac;i.

Istotny byt wybor osoby prezentujacej

postawe bliskg grupie docelowey.

Do promocji konkursu zaproszono
Monike Brodke - artystke, ktora
perfekcyjnie odpowiada upodobaniom
grupy docelowej, uosabia wartosci
bliskie jej fanom, jest autentyczna,
nieskomercjalizowana, ale rozpoznawalna
na rynku miedzynarodowym. Obecnosc
artystki w kampanii dodata akc;ji
autentycznosci. Monika Brodka zachecata
artystow do nadsytania zgfoszen i byta
cztonkiem jury wybierajacego finalistow.
Prowadzita takze warsztaty podczas nagran
live w ramach nagrody dla finalistow.

Na drugim etapie konkursu -
@ dotarcie do szerokiej grupy docelowej,
dzigki obecnosci we wszystkich dostepnych

kanatach performance, oraz targetowanie
I komunikacja, odpowiednio dobrane pod
katem grupy docelowe.
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REALIZACJA

Na pierwszym etapie (23.03.2017-
@ 07.04.2017) gfowny cel stanowito dotarcie
do mlodych, zdolnych muzykow poprzez

dziatania organiczne oraz zachecenie

ich do przestania swojego nagrania.
Sposrod artystow jury konkursowe
pod przewodnictwem Moniki Brodki
wytypowato trzech finalistow. Ubiegali
sie oni o nagrode gtowng - koncert na
Firestone Stage, oficjalnej scenie

Open’er Festival 2017.

Na drugim etapie (05.05.2017-
@ 21.05.2017)ja|<o gtowny cel wyznaczono
dotarcie do osob w wieku 18-35 lat,

zainteresowanych muzyka oraz festiwalami
muzycznymi (w tym Open’erem).

Mogly one zagfosowac na jednego z trzech
finalistow, a nagroda za wzigcie udziatu w
konkursie (oraz uzasadnienie oddania gtosu
na danego artyste) byto 10 podwojnych
biletow na Open’er Festival 2017

oraz upominki od Firestone.



Na potrzeby konkursu
przygotowalismy dedykowany
landing page

Strona docelowa byta skierowana do
miodych artystow i umozliwiata przesytanie
swoich nagran w pliku audio.

Po wyfonieniu trzech finalistow landing
page zostaf przebudowany oraz
dostosowany do glosowania na finalistow -

wprowadzono odpowiednie zabezpieczenia,
ktore umozliwialy danej osobie oddanie
tylko jednego gtosu. Po zagtosowaniu,
uzasadnieniu swojego wyboru oraz podaniu
imienia, nazwiska i adresu e-mail uzytkownik
mogt wzigc udziat w konkursie.

Co jeszcze zrobilismy?

V4 Przygotowalismy oddzielne linie kreatywne dla
kazdego etapu konkursu. Na kreacjach zostat
wykorzystany wizerunek ambasadorki — Moniki
Brodki. Skorzystalismy z najwiekszych formatow
wizerunkowych, w tym formatu Canvas w kampanii

Facebook Ads.

v 4 Stworzylismy ponad 300 reklam tekstowych,
zawierajgcych odpowiedni przekaz dostosowany
do kontekstu wyszukiwania uzytkownika.



Nasza strategia...

...opierata sie¢ na modelowaniu sciezki uzytkownika
wedtug metodologii Digital Customer Journey,
w ktorej istotna role odgrywajg punkty styku
z uzytkownikiem na kazdym mozliwym etapie oraz
w kazdym mozliwym kanale.

Wykorzystalismy nastepujace

systemy reklamowe:

] =

Facebook Instagram e-mail

+ Canvas marketing

Google Display Adform
ADS & Video 360

Wykorzystanie powyzszych kanatow oraz rozwigzan
umozliwifo nam dotarcie do uzytkownikow we wszystkich
najwazniejszych miejscach w internecie (z odpowiednio
dostosowanym przekazem) i przetestowanie ponad 100
kampanii (w ponad 30 zrodtach), co przefozyto sie na
realizacje zatozonych celow biznesowych klienta.

(7
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ROZWIAZANIA

v Wielokanatowa kampania przeprowadzona
zgodnie z metodologig bazujgcg na modelu
Digital Customer Journey, w ktorym
Istotne sg punkty styku, odpowiedni
placement i czas wyswietlania, z podziatem
na muzykow oraz stuchaczy/osoby gtosujace.

v Landing page z zaimplementowanym
systemem umozliwiajgcym przeprowadzanie
testow A/B, generowanie heatmap,
analize formularzy, a takze robienie testow
optymalizacyjnych i efektywnosciowych
(rozne tta, tresci, ich utozenie).

v Nulead by They.pl - autorski system
do zarzadzania leadami, umozliwiajacy
integracje z formularzami w roznych
kanafach oraz optymalizacje rowniez
na poziomie kazdego formatu.
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EFEKTY

Wyznaczylismy najlepsze kanaly dotarcia oraz
rodzaje komunikatow. Stworzylismy rozne

konkursu oraz do kanatow.

Na drugim etapie konkursu kampania

wygenerowala zakladany KPI (oddane gtosy)

@ kreacje i tresci reklam, dopasowane do etapu
O
X
J

juz po 4 dniach.

Kanatem generujgcym najlepsze efekty okazat

si¢ kanaf social — kampania Facebook Ads,

ktora zyskata charakter viralowy. W wyniku
udostepniania postow zostata wygenerowana
ogromna liczba reakcji — az 6 523 reakgje,
czyli polubienia, komentarze, udostepnienia.
Dzigki temu, ze osoby zainteresowane dzielity
sie informacjami ze znajomymi, uzyskalismy
bardzo duza liczbe konwersji w postaci gfosow

oddanych na wokalistow — 10 734 glosy.
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WYNIKI

Kampania dotarta do ponad 4 miln osob oraz wygenerowata

455 zgloszen i ponad 10 tysiecy oddanych glosow.
Na kazdym z etapow wygenerowano o ponad 350% wiece;
konwersji niz zaktadane KPI.

1 ETAP KONKURSU

Pozyskanie

455

zgloszen artystow (wiecej 0 355% niz KPI)
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Wybor

3 finalistow

Blunt Razor, Mariah Woods, Hania Rani
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2 ETAP KONKURSU
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70 000

scisle stargetowanych, jakosciowych wizyt na
stronie docelowe] — wiecej 0 193% niz KPI

15000 000

wyswietlen reklamy — wiecej 0 128% niz KP!

4 000 000

docelowych uzytkownikow

10 000

oddanych glesow na wokalistow

(wiecej 0 2577 niz KPI)

15%

sredni wspolczynnik konwers;ji
ze wszystkich kanatow
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